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به امید دیدارتان هستیم

چالش ورودی بوت کمپ دیجیتال مارکتینگ
از اینکــه علاقه منــد بــه شــرکت در بوت کمــپ دیجیتــال مارکتینــگ رهنماکالج هســتید، خوشــحالیم. در فرآیند 

ثبت نــام علاوه‌ بــر ســوالاتی کــه در مــورد رزومــه و انگیــزه شــما پرســیده شــده، لازم اســت بــه ســوالات زیر پاســخ 

دهیــد و پاســخ تان را در فــرم ثبت نــام بــرای مــا بارگــذاری کنیــد.

سوال اول:

تعدادی از ابزارها و پلتفرم های مارکتینگی که با آن ها کار کرده اید را نام ببرید.

سوال دوم:

فــرض کنیــد بــه تازگــی بــه عنــوان کارشــناس مارکتینــگ بــه یــک ســایت فروش اینترنتــی بلیــط هواپیمــا 

ملحــق شــده اید و هــدف اصلــی شــما افزایــش فروش اســت. بــا در نظــر گرفتــن ایــن فــرض بــه یکــی از 

ســوالات زیر بــه دلخــواه پاســخ دهیــد. لطفــا پاســختان تــا حــد امــکان کامــل باشــد و هر جــا کــه لازم بود، 

فرضیاتتــان را ذکــر کنیــد. )توجــه داشــته باشــید کــه نیــازی نیســت بــه هــر ۴ ســوال پاییــن پاســخ بدهیــد. 

می توانیــد بســته بــه علاقــه و توانایــی خودتــان فقــط یکــی از ســوالات را انتخــاب کنیــد(

۴-۱: چطور می خواهید از استراتژی محتوا برای افزایش فروش استفاده کنید؟

۴-۲: استراتژی شما برای جذب مشتریان جدید از طریق شبکه های اجتماعی چیست؟

۴-۳ : چه اقداماتی برای بهبود رتبه سایت در جستجو و جذب ترافیک بیشتر انجام می دهید؟

۴-۴: چگونــه از داده هــای گــوگل آنالیتیکــس بــرای تصمیم گیری هــای بازاریابــی و بهبــود نتایــج 

اســتفاده می کنیــد؟

سوال سوم:

فــرض کنیــد بــه تازگــی به عنــوان کارشــناس مارکتینگ در یک فروشــگاه لوازم آرایشــی کــه محصولاتش 

ــه کار  ــغول ب ــاند، مش ــه فروش می رس ــی ب ــگاه های فیزیک ــق فروش ــن از طری ــورت آفلای ــه ص ــا ب را تنه

شــده اید. ایــن فروشــگاه هیــچ فعالیــت مارکتینگــی در فضــای دیجیتــال نداشــته چــون مدیر فروشــگاه 

معتقــد اســت کــه تلاش هــای دیجیتــال مارکتینــگ بی نتیجــه اســت و هیــچ فایــده ای نــدارد.

اولین اقدام شما برای شروع فرآیند دیجیتال مارکتینگ چیست؟

)برای پاسخ به این سوال فقط نیاز است گام اول را توضیح دهید.(

دقت کنید!

ــد و  ــظر بگیری ــی را در ن ــد، فرضیات ــه بودی ــات مواج ــود اطلاع ــا کمب ــه ب ــوال ک ــر س ــا در ه      لطف

ایــن فرضیــات را در آخر پاســخ تان ذکــر کنیــد.

PDF ارســــال کنیــــد کــه نـــام آن ترکیبــی از       پاســــخ‌‌های خــــود را بـایــــد در قـالــــب یــــک فـایــــل 

نــــام و نام خانوادگـــی شــما بـه طــور مثـال، Ali.Akbari باشد.

      هرچنـــد جســــت وجوی فـــردی بخشــــی از مراحـــل حـــل مســــئله اســــت بـــا ایـــن وجــود نهایتـــا مــا در 

ارزیابی هــا و بررســی پاســخ ها مبنــا را بـــر صداقـــت شـــما می گذاریــم و فــرض می کنیــم بــه ایــن موضــوع 

واقف هســــتید که پاســــخ غیرصادقانـــه شـما، مــــا را در ارزیابی صحیـح دچـار گمراهی می کنـد و ممکن 

اســت وارد دوره ای شــوید کــه متناســب بــا نیازتــان نیســت.

       بــــا توجـــه بــــه محدود بودن ظرفیت دوره، چالش‌هــــا به ترتیب ارســــال، بررسی و ارزیابی می شوند 

و بــا پــر شــدن ظرفیت، مهلــت ارســال چالــش بــه اتمــام می رســد.


