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چالش ورودی بوت کمپ دیجیتال مارکتینگ
از اینکـــه علاقه منـــد بـه شـرکت در بوت کمـپ دیجیتال مارکتینگ رهنماکالـج هسـتید، خوشـحالیم. در فرآیند 

ثبت نــــام علاوه بــــر ســوالاتی کــــه درمــورد رزومــه و انگیــزه شــما پرســیده شــده، لازم اســت بــه سوالات زیر 

پاســخ دهیـد و جـواب آن را در فـرم ثبت نـام بـرای مـا بارگـذاری کنیـد.

* سوال های 1، 2، 3 اجباری و سوال 4 اختیاری و دارای امتیاز است .

سوال اول:

نام ابزارها یا پلتفرم‎ های دیجیتال‌مارکتینگ که فقط می شناسید یا نام آن را شنیده اید:

نام ابزارها یا پلتفرم‎ های دیجیتال‌مارکتینگ که با آن کار کرده اید:

سوال دوم:

ــغول  ــاب مش ــن کت ــرکت فروش آنلای ــک ش ــگ در ی ــناس دیجیتال مارکتین ــوان کارش ــد به عن ــرض کنی ف

بــه کار شــده اید. هــدف شــما افزایــش فروش آنلایــن اســت. یکــی از گزینه هــای زیر را انتخــاب کنیــد و 

مراحلــی کــه میخواهیــد انجــام دهیــد را توضیــح دهیــد. فرضیــات خــود را در انتهــا ذکــر کنیــد.

)توجــه داشــته باشــید کــه نیــازی نیســت بــه هــر 3 ســوال پاییــن پاســخ بدهیــد. می توانیــد بســته بــه 

علاقــه و توانایــی خودتــان فقــط یکــی از ســوالات را انتخــاب کنیــد(

ــبکه های  ــا ش ــوگل ادز ی ــل گ ــی )مث ــات پول ــق تبلیغ ــش فروش از طری ــرای افزای ــه ب ــی ک ــف: مراحل ال

ــت؟ ــی( چیس اجتماع

ب: چگونه از سئو )SEO( برای جذب ترافیک ارگانیک بیشتر به سایت استفاده می کنید؟

ج: چه برنامه ای برای استفاده از بازاریابی محتوا برای افزایش تعامل و فروش دارید؟

سوال سوم:

ــب وکارش  ــرای کس ــگ ب ــال مارکتین ــه دیجیت ــت ک ــد اس ــاک معتق ــی پوش ــگاه فیزیک ــک فروش ــدیر ی م

ــدام  ــن اق ــوان اولی ــی را به عن ــه گام ــگ، چ ــناس دیجیتال مارکتین ــوان کارش ــما به عن ــت. ش ــده اس بی فای

ــد؟ ــنهاد می کنی ــال پیش ــای دیجیت ــردن او و شروع فعالیت ه ــد ک ــرای متقاع ب

توضیح دهید چرا این گام را انتخاب کرده اید.

سوال چهارم: )اختیاری، دارای امتیاز(

فــرض کنیــد در یــک کمپیــن تبلیغاتــی کلیکــی، بودجــه‌ای معــادل ۵۰ میلیــون تومــان صــرف شــده و 

 )Conversion Rate( بــرابر بــا ۵۰۰۰ تومــان اســت. اگــر نرخ تبدیــل )CPC( میانگیــن هزینــه هــر کلیــک

صفحــه فرود کمپیــن ۵ درصــد باشــد:

الف: تعداد کل کلیک ها را محاسبه کنید.

ب: تعداد لیدهای )Leads( به‌دست آمده را محاسبه کنید.

ج: هزینه هر لید )Cost Per Lead( را محاسبه کنید.

پاســخ خــود را بــا توضیــح مراحــل محاســبه و فرمول هــای استفاده شــده ارائــه دهیــد )حداکثــر ۲۰۰ کلمــه(. 

فرضیــات خــود را در صــورت نیــاز ذکــر کنید.

دقت کنید!

ــد و  ــظر بگیری ــی را در ن ــد، فرضیات ــه بودی ــات مواج ــود اطلاع ــا کمب ــه ب ــوال ک ــر س ــا در ه      لطف

ایــن فرضیــات را در آخر پاســخ تان ذکــر کنیــد.

PDF ارســــال کنیــــد کــه نـــام آن ترکیبــی از       پاســــخ‌‌های خــــود را بـایــــد در قـالــــب یــــک فـایــــل 

نــــام و نام خانوادگـــی شــما بـه طــور مثـال، Ali.Akbari باشد.

      هرچنـــد جســــت وجوی فـــردی بخشــــی از مراحـــل حـــل مســــئله اســــت بـــا ایـــن وجــود نهایتـــا مــا در 

ارزیابی هــا و بررســی پاســخ ها مبنــا را بـــر صداقـــت شـــما می گذاریــم و فــرض می کنیــم بــه ایــن موضــوع 

واقف هســــتید که پاســــخ غیرصادقانـــه شـما، مــــا را در ارزیابی صحیـح دچـار گمراهی می کنـد و ممکن 

اســت وارد دوره ای شــوید کــه متناســب بــا نیازتــان نیســت.

       بــــا توجـــه بــــه محدود بودن ظرفیت دوره، چالش‌هــــا به ترتیب ارســــال، بررسی و ارزیابی می شوند 

و بــا پــر شــدن ظرفیت، مهلــت ارســال چالــش بــه اتمــام می رســد.


